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Ambiciozen in bister. Iznajdljiv
in hiter. Marljiv in vztrajen.
Prodoren in podjeten,
premisljen. Tudi Sporten, kajta
in surfa po Egiptu, najraje pa
se vraca na Kubo. Direktor
celjskega podjetja Koding
Sasa Stropnik, ki je najbrz

e mnogo vec kot to. Sam

ob tem neskromno priznava,
da je zelo zahteven in da

je prav ta lastnost za posel
najpomembnejsa. »Res je,

da imam visoke zahteve, a jih
je mogoce doseci. V¢asih je
tezko, a sem vztrajen in se

ne predam. Nemogocega ne
poznam,« odlo¢no poudarja,
v tem duhu pa vsak dan

spodbuja tudi svoje zaposlene.

NeMoOgoge
ne pozna

.

Potem ko se je njegov podjetni duh, ki je v
njem tlel Ze od malih nog, dokon¢no raz-
vnel, je profesionalno pot v podjetju Koding,
specializiranem za oznaevanje izdelkov in
embalaze, ki danes zaposluje devet ljudi, zacel
pred desetimi leti. V segmentu oznacevanja
izdelkov je, kot pravi, »doma Ze od leta 1994«.
Izkugnje, ki jih je pridobil med $olanjem in
na delovnih mestih ter odli¢no poznavanje
trga, so bile najboljsa motivacija. »Odlo¢itvi
za lastno podjetje so najbrz botrovale razme-
re na prej$njem delovnem mestu, moja velika
prednost pa je bila dobro poznavanje trga.
Prisluhnil sem ljudem iz proizvodnje, ki najbolj
vedo, kaj potrebujejo za hitrejse in kvalitetnej-
e delo. Takega podjetja v Sloveniji $e ni bilo, pa
sem zacel. Dobesedno iz ni¢, a z vero, da bom
uspel,« razloge za samostojno pot opisuje Sasa
Stropnik.

Kakovost
zagotavl]
naajrgz 2?e s?c roske
Rad kupujem kakovostne izdelke, take
ponujamo nadim strankam,« poudar-
ja. Kakovost zahteva tudi od dobaviteljev:
»Zmeraj si vzamemo ¢as, da najdemo primer-
nega partnerja, s katerim Zelimo dolgoro¢no
sodelovati, ga prou¢imo, preizkusimo njegove
izdelke. Nase glavno vodilo je ponujati napra-
ve, ki se ne kvarijo in imajo nizke obratovalne
stroske. Bolj ko je naprava kakovostna, manj
zastojev je v proizvodnji. Ce Zelimo proizvo-
dnjo poceniti, moramo upostevati kakovost
naprave, tip oznacevanja, porabo potro$nega

materiala in pogostost servisnih intervalov.«
Tako zdaj ekskluzivno zastopajo ali sodelujejo
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z okoli petnajstimi svetovno znanimi proi-
zvajalci, kot so Linx, Markem, Rea, Trumpf,
Cognex, E.M.E, Sato, Amaco, Amor in drugi,
ter z ve¢ kot petsto odjemalci.

Vodilna je
tehnologija CIJ

N ajbolj uporabljana tehnologija za oznace-
vanje izdelkov je C1J (cointinuous ink jet)
oziroma tehnologija po naéelu kontinuiranega
curka. »Trenutno ponujamo industrijske tiskal-
nike ink jet podjetja Linx za brezkontaktno
oznacevanje izdelkov na proizvodnih linijah.
Najpogosteje se uporabljajo tam, kjer sta po-
trebni hitrost in visoka kakovost izpisa. Ta
tehnologija pomeni 50 odstotkov nasega pro-
dajnega programa. Potem so tu $e tiskalniki
TTO, pa laserski tiskalniki in tiskalniki CO2
z lasersko cevjo. Imamo tudi sisteme za ozna-
¢evanje palet in kartonov. Pred tremi leti smo
zaceli sodelovati z nemskim podjetjem Trumpf
pri oznacevanju plastike in kovine. Zaceli smo
za konkurenco, a smo hitreje dosegli boljse
rezultate. Najnaprednej$a pri obratovanju in
kontroli folije v tiskalniku je tehnologija TTO, s
katero dosegamo 70-odstotni delez,« se pohva-
li Stropnik in meni, da ostaja najcenej$a tehno-
logija oznacevanja laserska. Zagotavlja hitro,
¢isto in zanesljivo tehnologijo oznacevanja,
ob tem pa izpolnjuje zahteve po nizkih obra-
tovalnih strogkih, visoki stopnji zanesljivosti
in trajnosti oznak. Take naprave se najveckrat
uporabljajo na visokozmogljivih proizvodnih
linijah, na primer v pivovarnah ali farmacevt-

skih podjetjih.

Vec¢ na www.zelenaslovenija.si/clanek/62
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